TABLEAU DE BORD

BAROMETRE MENSUEL DES VENTES

ALORS QUE LE COMMERCE DE DETAIL PLONGE

Les ventes de livres résistent en juillet
.
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Le circuit des ventes en ligne et clubs via détaillants
connait en juillet une croissance modérée de 3 %. Le
rythme annuel de croissance reste élevé, a + 7,5 %.

Evolution en valeur de la tendance sur douze mois des ventes
du commerce (source : Banque de France) et des livres.

Juillet 2011 Tendance Cumul exercice hypermarchés continuent de
par rapport a juillet 2010 (1) annuelle (2) depuis janvier (3) reculer, 3 -3 % & un an d’intervalle.
Ventes de livres en euros courants +1% +0,5% -0,5%
Corrigés des jours ouvrables +4,5%
En volume -1% -15%
Ventes du commerce -11% -0,3% -0,7%

*Y compris soldeurs et grands magasins. **Vente a distance: sites de vente en ligne et clubs (VPC et via détaillants). (1) Evolution du CA par rapport au méme mois de I'année précédente en euros courants.
(2) Evolution du CA sur douze mois par rapport aux douze mémes mois de I'année précédente. (3) CA moyen de I'année calendaire.

Barometre réalisé par I'Institut | + C pour le compte de Livres Hebdo a partir d'une enquéte aupres d'un large échantillon représentatif des librairies générales de 1* niveau, des librairies de 2° niveau, des grandes surfaces
culturelles, des hypermarchés, des librairies en ligne, des clubs, des soldeurs et des grands magasins. Les résultats sont établis selon la méthode des quotas pondérés. Précédent barometre : LH 873, du 19.8.2011, p. 53.
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