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Les ventes en janvier 2019
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& ’ (VPC et via détaillants). (4) Evolution du CA par rapport au méme mois de I’année précédente en euros courants. f?)l Evolution
= pour les grandes surfaces du CA sur douze mois par rapport aux douze mois précédents. (6) CA moyen de I’année calendaire.
= Barométre réalisé par I'Institut I+C pour le compte de Livres Hebdo a partir d’une enquéte auprés d’un large échantillon
Culturelles . représentatif des librairies générales de premier niveau, librairies de deuxiéme niveau, grandes surfaces culturelles,
hypermarchés, librairies en ligne, clubs, soldeurs et grands magasins. Les résultats sont établis selon la méthode des quotas
Anne-Laure Walter pondérés. Précédent barometre : LH 1202 du 25.1.2019, p. 41.
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